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Kibice klubéw Betclic 1 Ligi



KIBICE KLUBOW

DEMOGRAFIA setciic QT
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KIBICE KLUBOW

DEMOGRAFIA

WYKSZTALCENIE
~ 35@ / 419 9., 11..
WYZSZE SREDNIE ZAWODOWE PODSTAWOWE
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KIBICE KLUBOW

ZAANGAZOWANIE Betclic

Chodze na stadion Klub, ktéremu Kkibicuje, Wyniki mojego klubu Wspieram jeden Zadna inna rozrywka
niezaleznie odgrywa istotna role sg dla mnie wazniejsze konkretny klub i nie nie zastapi
od wyniku w spotecznosci lokalnej. od wynikéw druzyny wyobrazam sobie, bym pitki noznej.
sportowedgo. narodowej. mogt zaczac kibicowac

innemu zespotowi.

Na przestrzeni lat stabilne pozostaje zaangazowanie fanow
pierwszoligowych klubow oraz postrzeganie przez nich roli
pitki noznej i klubu w codziennym zyciu.

Co ciekawe, przyttaczajaca wiekszosSc kibicow deklaruje,

Pitka nozna jest Czuje sie doceniony § . . , .
waznym elementem przez klub, ktéremu ze wynik sportowy nie ma znaczgcego wptywu na ich decyzje
zycia nie tylko kibicuje. 0 przyjsciu na stadion.

mojedo, ale catej
mojej rodziny.




KIBICE KLUBOW

ZAINTERESOWANIA
POZASPORTOWE

0/o 0sOb, ktore deklaruja ponizsze zainteresowania

MUZYKA

PODROZE

AMATORSKA AKTYWNOSC FIZYCZNA

GRY KOMPUTEROWE

340/g 280/0 230/0 2009/o
] - - -
FILM / KULTURA MOTORYZACIA KSIAZKI KUCHNIA

/ SZTUKA / LITERATURA / KULINARIA
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MAJSTERKOWANIE
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Zainteresowanie rozerywkami




ZAINTERESOWANIE

FREKWENCIA setciic QT

SEZON 2024/2025

4 2 /o o
1,42mm 596 53293 60 36

SREDNIA WIDZOW NAJWYZSZA 0/0 KIBICOW, KTORZY 0/o KIBICOW, KTORZY
PER MECZ FREKWENCIA CHODZA NA MECZE CHODZA NA MECZE
ZE ZNAJOMYMI Z RODZINA
CALKOWITA
FREKWENCIA

Sezon 2024/2025 przyniost trzeci z rzedu rekord frekwencji w Betclic 1 Lidze, a na kartach historii
zapisat sie mecz pomiedzy Ruchem Chorzow i Wista Krakow, ktory zeromadzit na trybunach Stadionu
Slaskiego ponad 50 tys. kibicow.




ZAINTERESOWANIE

OGLADALNOSC TRANSMIS]I setcic 7Y

SEZON 2024/2025

14 8 81tys. 429 tys.
9 @ min
SREDNIA OGLADALNOSC NAJWYZSZA
(TV) OGLADALNOSC
SKUMULOWANA 2025
OGLADALNOSC =

(TV+INTERNET)

Sezon 2024/2025 przyniost rekordowe wyniki ogladalnosci. 11,2 min widzow transmisji telewizyjnych
I 3,7 mln widzéw transmisji internetowych przetozyty sie na blisko 12096 wzrost skumulowane]j
o¢ladalnosci wzgledem poprzedniego sezonu.




ZAINTERESOWANIE
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SOCIAL MEDIA setciic {fT 18

SEZON 2024/2025, LIGA ORAZ KLUBY

f J S o

1,3 min 0,5 min 0,5 min 0,4 min 0,2 min

2,9 min

LICZBA FANOW FACEBOOK INSTAGRAM TIKTOK TWITTER / X YOUTUBE
W SOCIAL MEDIA

Mocny przyrost liczby obserwujacych w trakcie sezonu 2024/2025 odnotowaty klubowe i ligowe profile
na TikToku, a konta dotyczace rozgrywek Sledzito 3290 wiecej kibicow niz rok wczesSnie].




Beftclic ﬂ

Ry ¥ VY

Bh

CZESC 11
Wizerunek ligi oraz klubow
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WIZERUNEK ROZGRYWEK

0/o 0SOB, KTORE ZGADZAJA SIE, ZE DANE SFORMULOWANIE DOBRZE OPISUIJE BETCLIC 1 LIGE

WIZERUNEK
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Nieprzewidywalna WEVAECIERGUEIE) Atrakcyjna
spotecznosci

799/0 o 739/o0 o 66°/o I

840/0 / 2024 759/0 / 2024 640%/0 / 2024

8009/0 / 2023 740/0 / 2023 61°%/0 / 2023

820/0 / 2022 740/0 / 2022 §30/0 / 2022

850/0 / 2021 760/0 / 2021 §109/0 / 2021

#PierwszaligaStylZycia Rodzinna Innowacyjna

629%/0 ] 589/0 o $30/0 ]

63%/0 /2024 §79/0 / 2024 480%/0 / 2024

§79/0 / 2023 5209/0 /2023 450%/0 / 2023

60°/0 / 2022 47%/o0 / 2022 36%/0 / 2022

§79/0 / 2021 480%/0 / 2021 36°/0 / 2021

Systematycznie wzrasta odsetek kibicow postrzegajacych Betclic 1 Lige jako rozgrywki atrakcyjne,
rodzinne i innowacyjne. W przypadku kazdego z tych wskaznikéw dostrzegalne sa wyrazne zmiany

na przestrzeni ostatnich kilku sezonéw, siegajace nawet kilkunastu punktéw procentowych.
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ATMOSFERA | BEZPIECZENSTWO setciic QT

O/o Kibicow, O/o kibicow, ktérym O/o kibicow,
ktorzy czuja sie bezpiecznie podoba sie atmosfera ktdrzy uwazaja, ze stadion ich
na stadionie swojego klubu na stadionie podczas meczéw klubu to odpowiednie miejsce

dla rodzin z dzieémi

Kibice utrzymuja zdanie o wysokim poziomie bezpieczenstwa i dobrej atmosferze na meczach
Betclicl Ligi. Zdecydowana wiekszoS¢ uwaza tez, ze stadion, to dobre miejsce dla rodzin.




WIZERUNEK
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OCENA DZIALALNOSCI KLUBOW

W SKALI OD 1 - BARDZO ZLE DO 5 - BARDZO DOBRZE

JakosSc materiatow Zaangazowanie klubow Atrakcyjnosc tresci
TERCHE R w akcje prospoteczne w social mediach

4,31 _ 4,31 I 4,27 I
4,30 / 2024 413/ 2024 4,29 / 2024

4,43 /2023 - 4,29 /2023 e O NS 4,43 /2023 ______
4,06 / 2022 4.04 / 2022 4,02 / 2022

4,25 / 2021 4.23/ 2021 4,16 / 2021

Nastawienie klubow AktywnosSc marketingowa Komunikacja z kibicami
do kibicow klubow

4,18 I 4,14 I 3,97 I
4,14 /2024 4,09 /2024 - 4,04 /2024 -

Kibice dobrze oceniaja dziatalnos¢ klubow od strony komunikacyjnej i marketingowej. Odsetek kibicow
niezadowolonych z dziatan klubow w tym obszarze w skali catej li¢i nie przekroczyt 109/c.




METODA: CAWI (ankieta internetowa dystrybuowana
w mediach spotecznosciowych klubow i ligi)

TERMIN BADANIA: czerwiec 2025 r.
PROBA: 2 646 kibicow

PARTNER BADAWCZY: Pentagon Research
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